XYZ Analyse

HYMER

Kurzbeschreibung & Zweck Ereignisse
Die XYZ-Analyse ist eine Methode zur Einsichten gewinnen
Klassifizierung von Produkten basierend auf Dimensionen
ihren Absatzschwankungen. Ihr Zweck besteht iBestande
darin, Produkte in verschiedene Kategorien Aufwand
einzuteilen, um unterschiedliche 2 - gering
Managementansatze entsprechend ihrer Kompetenz
Absatzdynamik zu entwickeln. 1 - Jeder

Dauer

bis 1h

Rahmenbedingungen & Vorbereitung

Du brauchst dafiir: Fir die XYZ-Analyse werden Absatzdaten iber Produkte oder Artikel benétigt, sowie eine
Methode zur Analyse und Klassifizierung dieser Daten.

Vorbereitung: Vor der Durchfihrung der XYZ-Analyse sollten die Absatzdaten gesammelt, aufbereitet und
analysiert werden. Zudem sollten die Kriterien fur die Klassifizierung festgelegt und die entsprechenden
Analysewerkzeuge vorbereitet werden.

Wofiir gut geeignet?

Die XYZ-Analyse wird in der Materialbedarfsplanung, Lagerhaltungsplanung
und Kalkulation angewendet. Sie bietet Unternehmen eine effiziente
Mdoglichkeit, ihre Produktportfolios zu strukturieren und ihre Ressourcen
entsprechend der Absatzdynamik der Produkte zu verwalten und zu
optimieren. Es ist also gut geeignet, um eine eine Struktur zu schaffen und
dann entsprechende Strategien abzuleiten, um diese dynamischen
Verbrauche oder Abséatze zu managen.

Fragen und Antworten

Frage 1: Warum ist die XYZ-Analyse wichtig?

Die XYZ-Analyse hilft Unternehmen dabei, ihre Produktportfolios zu strukturieren und unterschiedliche
Managementansatze entsprechend der Absatzdynamik zu entwickeln. Dadurch kénnen gezielte
"Steuerungsstrategien” erarbeitet werden.

Frage 2: Welche Kriterien werden fiir die Klassifizierung verwendet?
Die Klassifizierung erfolgt basierend auf dem Verbrauchsverhalten der Produkte, typischerweise
anhand von Absatzvolumen und -schwankungen.

Frage 3: Wie unterscheiden sich die Kategorien X, Y und Z?

Die X-Kategorie umfasst Produkte mit konstantem Verbrauch und seltenen Schwankungen, wahrend
die Y-Kategorie Produkte mit stirkeren Schwankungen beinhaltet. Die Z-Kategorie umfasst Produkte
mit stark unregelmaRigem Verbrauch.

Frage 4: Wie werden die Ergebnisse der XYZ-Analyse genutzt?
Die Ergebnisse dienen als Grundlage fur strategische Entscheidungen im Bestandsmanagement, wie
Lagerhaltung, Preisgestaltung und Produktionsplanung.
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Wie kannst Du es nutzen?

Sammeln Sie Absatzdaten aus verschiedenen Quellen wie Verkaufsberichten,
Transaktionsdatenbanken oder ERP-Systemen. Stellen Sie sicher, dass die Daten fur einen
ausreichend langen Zeitraum gesammelt werden, um saisonale oder langfristige Trends zu
erfassen. Nach der Datensammlung mussen die Daten aufbereitet werden. Dies beinhaltet
die Bereinigung von fehlerhaften Datensatzen, die Aggregation von Daten auf einer
geeigneten Ebene und die Umwandlung von Daten in das richtige Format fir die Analyse.

Definieren Sie klare Kriterien fur die Klassifizierung der Produkte basierend auf
Absatzvolumen, -schwankungen und saisonalen Trends fur konsistente Ergebnisse.
Es ist wichtig, dass die Kriterien einheitlich und relevant sind, um eine konsistente
Klassifizierung zu gewahrleisten. Berucksichtigen Sie dabei auch zusatzliche
Faktoren wie saisonale Trends, je nach den spezifischen Bedirfnissen lhres
Unternehmens.

Nach Festlegung der Kriterien kénnen die Produkte in die entsprechenden Kategorien (X, Y
und Z) klassifiziert werden. Dies erfolgt durch Anwendung der definierten Kriterien auf die
Absatzdaten jedes Produkts. Produkte mit konstantem Verbrauch und seltenen
Schwankungen werden in die X-Kategorie eingestuft, Produkte mit moderaten
Schwankungen & saisonalen/trendmafigen Mustern in die Y-Kategorie und Produkte mit
stark unregelmafiigem Verbrauch in die Z-Kategorie.

Nach der Klassifizierung missen die Ergebnisse analysiert werden, um die wichtigsten
Erkenntnisse zu identifizieren. Dies kann die Bestimmung der Anzahl von Produkten in jeder
Kategorie, die Identifizierung von saisonalen Mustern oder die Bewertung der Auswirkungen
auf das Unternehmensergebnis umfassen. Untersuchen Sie auch potenzielle
Handlungsfelder wie Lageroptimierung oder Anpassung der Vertriebsstrategie.

Basierend auf den Ergebnissen der Analyse sollten geeignete Managementansétze
entwickelt werden, um die Bestande zu optimieren und die Absatzprognosen zu verbessern.
Entwickeln Sie Strategien zur Bestandsoptimierung und Absatzprognoseverbesserung, die
den individuellen Bedurfnissen und Zielen lhres Unternehmens entsprechen. Stellen Sie
sicher, dass die entwickelten Anséatze kontinuierlich Uberwacht und angepasst werden, um
den sich &ndernden Marktbedingungen gerecht zu werden.

Deine Notizen
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